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[ Zajecia z zakresu nauk podstawowych Tak/Nie
- . Zaliczenie na . , Sposob
Tryb zaliczenia przedmiotu ocene Liczba punktow ECTS ustalania
Liczb dzi .. Catkowit 5 Zajgcia Zaieci Kt oceny z
. iczba godzin zaje¢ w semestrze afkowita Kkontaktowe ajgcia praktyczne przedmiotu
Formy zaje¢é i inne Pracy Zaiedia
Catkowita studenta kontéktowe Sposoby weryfikacji efektow ksztalcenia w ramach form zajeé Waga w %
Wyktad 60 30 30 Egzamin pisemny 60
Cwiczenia 60 30 30 Kolokwium pisemne, przygotowanie projektu 40
Laboratorium
Projekt
Seminarium
Razem: 120 60 60 Razem 100%
. Sposoby
Kateg(3r|a Lp. Efekty ksztalcenia dla modutu (przedmiotu) weryfikacji efektu . Efekty Efekty Uwagi
efektow . kierunkowe obszarowe
ksztalcenia
Zna role I.IStOtQ mikroekonomii i makrc_)ekpnomn_ Egzamlr? plser_'nny K_WO03+++ S1P_ WO02++
1. oraz prawidtowo przeprowadza identyfikuje rynki Kolokwium pisemne K WOS4+ S1P WO3++
oraz instrumenty finansowe - -
2 V4 l¢ i funkcjg i ji rynku kapitat Egzamin pisemny S1P_WO06
. narolg i cj¢ instytucji rynku kapitalowego Kolokwium pisemne | K_W26++ - ++
Wiedza . P - e
§ Egzamin pisemn
3 ijasr}la istote i migjsce mfirketlngu w strukturze g ! p " y K_W25+++ S1P_WOG+++
firmy i zarzadzania marketingowego Kolokwium pisemne
isuj jecia, i j Egzamin pisemn
4 Opisuje pods'tawowe pojecia, 1de.ntyﬁku_]e.problemy, g 'p } y K W25444 S1P WOB+++
charakteryzuje metody i narz¢dzia marketingu. Kolokwium pisemne - -
Potrafi rozwija¢ dziatania marketingowe w firmie, | Kolokwium
zarzadza¢ produktami i ustugami, zasobami ludzkimi | pisemne,
1. . . S, : K_U16+++ S1P_U05++
oraz rozumie¢ potrzeby i preferencje klientow. przygotowanie - -
projektu
Kolokwium
Potrafi analizowa¢ proces $wiadczenia ushig i pisemne
2. tworzenia nowych produktéw, a takze ksztaltowania o K_U16+++ S1P_UO05++
. A przygotowanie
poziomu ich jakosci. ’
o ] projektu
Umiejgtnosei Kolokwium
Potrafi dokona¢ wlasciwego wyboru dzialan isemne
3. marketingowych w dzialalnoéci produkcyjnej i P o K_U16+++ S1P_UO05++
ustugowej. przygotowanle
projektu
Kolokwium
4 Prawidtowo analizuje rynki, ich rolg i kierunki pisemne, K_U14++ S1P_U05++
’ doskonalenia przygotowanie K_U16+++ S1P_U08++
projektu
e s , o Rozmowa, K_KO02++ S1P_K02++
1. Potrafi myslec i dziata¢ w sposob przedsigbiorczy. obserwacja K_KOG+++ S1P_KOG++
Kompetencje
spoteczne 3.
4.




Prowadzacy

Forma zaje¢ Prowadzacy zajecia

(tytul/stopien naukowy, imig i nazwisko)

Wyklad dr inz. Piotr Wozniak
Cwiczenia dr inz. Piotr Wozniak
Laboratorium
Projekt
Seminarium
Tresci ksztalcenia
prezentacja multimedialna, ¢wiczenia przy tablicy, studium
Wyklad Metody dydaktyczne przypadkow w odniesieniu do prezentowanych tematéw
Liczba
L.p. Tematyka zajec godzin
1. Przypomnienie podstawowych poje¢ z makro i mikroekonomii 2
2. | Popyt, podaz 2
3. | Rodzaje rynkéw 2
4. | Rynki detaliczne 2
5. | Rynki kapitatowe 2
6. | Badania rynku, marketingu 2
7. | Badania marketingowe dla wybranych rynkéw 2
8. Idea marketingu mix w decyzjach biznesowych uczestnikéw rynku 2
9. Profesjonalne zarzadzanie organizacjg narzedziem doskonalenia rynku 2
10. | Kierowanie narzedziem oddziatywania rynkowego 2
11. | Planowanie narzedziem doskonalenia rynku 2
12. | Motywowanie jako element zwiekszenia wydajnosci uczestnika rynku 2
13. | Kontrolowanie rynku 2
14. | Dziatania zapobiegawcze podmiotu gospodarczego wobec sytuacji na rynku | 2
15. | Dziatania korygujace podmiotu gospodarczego wobec sytuacji na rynku 2
Razem liczba godzin: | 30




prezentacja multimedialna, ¢wiczenia przy tablicy, studium
Cwiczenia Metody dydaktyczne przypadkoéw w odniesieniu do prezentowanych tematéw
Liczba
L.p. Tematyka zajeé godzin
1 Przypomnienie podstawowych pojec¢ z makro i mikroekonomii 2
2. Popyt, podaz 2
3. | Rodzaje rynkéw 2
4. | Rynki detaliczne 2
5. | Rynki kapitatowe 2
6. Badania rynku, marketingu 2
7. Badania marketingowe dla wybranych rynkéw 2
8. Idea marketingu mix w decyzjach biznesowych uczestnikéw rynku 2
9 Profesjonalne zarzadzanie organizacja narzedziem doskonalenia rynku 2
10. | Kierowanie narzedziem oddziatywania rynkowego 2
11. | Planowanie narzedziem doskonalenia rynku 2
12. | Motywowanie jako element zwiekszenia wydajnosci uczestnika rynku 2
13. | Kontrolowanie rynku 2
14. | Dziatania zapobiegawcze podmiotu gospodarczego wobec sytuacji na rynku | 2
15. | Dziatania korygujgce podmiotu gospodarczego wobec sytuacji na rynku 2
Razem liczba godzin: | 30
Laboratorium Metody dydaktyczne
Liczba
L.p. Tematyka zajec godzin
1.
2.
3.
4,
5.
6.
7.
8.
9.
10.
11,
12.
13.
14,
15.
Razem liczba godzin:
Projekt Metody dydaktyczne
Liczba
L.p. Tematyka zaje¢ godzin
1.
2.
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Razem liczba godzin:

Seminarium

Metody dydaktyczne

r
©

Tematyka zajeé
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Razem liczba godzin:

Literatura podstawowa:

1 Czekata M., Analiza techniczna i fundamentalna, AE Wroctaw 1997

2 Jajuga K., Jajuga T., Inwestycje, PWN Warszawa 1996.

3 Mishkin F.S., Ekonomika pienigdza, bankowosci i rynkow finansowych, PWN Warszawa
2002

4 Mruk H., Analiza rynku, PWE, Warszawa 2003.

5 Mazurek-topacinska K.(red.), Badania marketingowe. Teoria i praktyka, PWN, Warszawa
2005

6 Kaczmarczyk S., Zastosowania badan marketingowych, PWE, Warszawa 2007

7 Hague P., Hague N., Morgan C.A., Badania rynkowe w praktyce, HELION, 2005.




Literatura uzupekiajaca:

1 Mynarski S., Badania rynkowe w przedsiebiorstwie, Wyd. AE, Krakéw 2001

2 Mazurek-topacinska K. (red.), Badania marketingowe. Podstawowe metody i obszary
zastosowan, Wyd. AE, Wroctaw 2002
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